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In 33,1% dt. Haushalte 
ist ein Musikinstrument 
vorhanden.

SOMM-Studie (GfK-Consumer Panel)

89,5% erlernen ein 
Musikinstrument während 
der Kindheit /Jugend.

SOMM-Studie (GfK-Consumer Panel)

Das Durchschnittsalter 
der aktiv Musizierenden 
beträgt 37,2 Jahre.

SOMM-Studie (GfK-Consumer Panel)
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